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PAMOLLEVANGSTORGET TESTAR AJJE
LJUNGBERG NYA KONCEPT MED SITT
GARAGEFORETAG MOLLANS EKO. MED
NOJESGUIDEN STOPTE HAN NOJES-
JOURNALISTIK | NYA FORMAR. NU AR
DET EKO-GRONT SOM LANSERAS MED
ENTWIST.

Ni ar alltid valkem
ﬂ“ !)ESEEHD jenum Egg

aMOLLAN

— Ape Ljungbergs resa bara, fortscitter

Kan man sdlja mordtter innan de dr skordade?
Ajje Ljungberg dr nog den enda forsdljaren pa Mollevangstorget
som funderar pa det. Det dr 30 dr sedan han startade Nojesguiden,
en tidning vars nya idéer sopade banan med Mediasverige.

Nuvill han gora samma sak 1 Malmo — fast med gronsaker.
Tewt LISA ISING Foto TINE GUTH LINSE




18| INTERVJUN / AJJE LUUNGBERG

et hinder att Ajje slar upp sitt
torgstand bland andra pa Molle-
vangstorget. Da har han just kommit
fran den ekologiska gronsaksfarmen
utanfor Kristianstad dar han himtar
i gryningen. Den sista salladen har
skordats samma morgon och lagom
till ppningsdags lastar han ur famil-
jens packade Ford. Det dr lador med
broccoli, olika sorters kil och 16k, rotfrukter och bladgronsaker.
Men nagon vanlig torghandlare r han inte, aven om grannforsiljarna
Ivo och Leif snillt accepterar honom.

- Jag kallar mig amatorentusiast. Det dr viktigt att gora saker
bara for att det dr kul ocksa, sdger Ajje nar han gor i ordning
dagens bestillningar.

Det var sa Nojesguiden kom till. For att det var kul. Flera av med-
arbetarna skrev, platade och formgav bredvid sitt ordinarie jobb, bara
for att det var roligt. Och det var troligen forklaringen till att den fick
sant genomslag. Manniskor dras till det som gors med hjirtat.

Men Ajje ir en rastlds entreprendr. Trots framgangarna salde
han och partnern Michael Marlow Nojesguiden 2001 och manga
satsningar och foretag har hunnit passera under aren; bland annat
tidningen Slitz (*nar det var en musiktidning”) och en hel del inom
IT och kommunikation. Ajje Ljungberg dr varumarkesbyggaren,
ledarskapscoachen, kommunikationsstrategen. ..

Efter ndstan tjugo ar ar han tillbaka i Malmo, hitlockad av
kirleken, och hir jobbar han numera som “head hunter” at
rekryteringsforetaget Bohmans Natverk. Fast en gang i veckan ar
han alltsa gronsaksforsaljare. Eller sd. Det som ser ut som ett
torgstand verkar i sjilva verket vara en slags levande verkstad dir
Ajje testar nya siljmetoder och koncept for att nd ut med ekogront
och biodynamiskt pd marknaden.

Mollans Eko, som han kallar det, ir ett garageforetag eller
entreprendrsprojekt som lever efter Toyota-devisen “just in time”.
Det mesta av gronsakerna siljs inte pa torget, utan pa facebook och
via sms. Varorna limnar inte bonden forridn de r bestillda. Inga
lager, inget svinn och inga gronsaker som ligger och vissnar. Det dr
det som ir grejen.

Det ar litt att kinna igen det innovativa koncepttinket fran tiden
med Nojesguiden.

- Fast Mollans Eko ar ett hobbyprojekt, for nojes skull. Jag lagger
inte ner tillrackligt med tid for att det ska lyfta ordentligt, siger Ajje
lite ursiktande.

Varje vecka levererar han personligen de bestillda gronsakerna.
Eller sd kan de plockas upp av kunderna. Med den nya tekniken har
foretagsformerna blivit vildigt flexibla. Skalan ir liten, riskerna sma.
Konceptet kan justeras allteftersom. Ajje funderar over tillfilliga pop
up-stillen utan fasta tider, hur man kapar distributionsleden, varfor
hemleverans fungerar - men inte prenumererade matkassar, hur
kooperativtanken kan utvecklas...

Nigra veckor efter vart forsta mote pa torget r formen en annan.
En lokal har blivit tillfalligt ledig och fungerar nu som utlimnings-
stille for bestillda gronsakskassar. Vigg i vigg ligger Rosie's, ett

» Manga var ratt skeptiska

1 borjan till en tidning som
var gratis. Det kunde vil inte
vara vart nagot, sa de, men
de glomde att 90 procent av
annonsintikternat USA
kom fran gratismediet TV...»

kaffe-kooperativ i samma entusiastanda som han sjilv. Det dr dir

vi ses denna soliga hostdag med mycket vind frin Oresund. Kaffet ir
urdrucket for linge sedan och gésterna har kommit och gatt. Ajje pratar
fort och de bl 6gonen blir nistan sjilvlysande nir han berittar. Han
har hunnit med mycket under sina 53 ar.

jje Ljungberg verkar vara fodd entreprenér. Redan som
A skolpojke i Malmo drev han tidningsprojekt, silde pirat-

kopierade musikkassetter och digitalklockor, hyrde ut
DJ-utrustning och sinde nirradio i en sillan sinande strom av idéer.
Men det var forst nir han triffade de stora grabbarna pa Arbmans
namnkunniga annonsbyra som han verkligen lyfte. Dir jobbade de
stora begavningarna. Ajje var 23 ar och ville bli copywriter. Med ett
forsta trevande nummer av Nojesguiden pa fickan blev han anstalld.
Via Arbmans triffade han ocksa den amerikanska copylegenden
Sam Katz som skulle bli avgorande for tidningen.

- Sam coachade mig. Han fick mig att vilja ett rakt namn och ett
tydligt koncept. Jag fick skala av i hérnen, kan man siga.

Det drojde inte linge forrin den malméitiska nojestidningen
dven hade erévrat huvudstaden.

— Vi skickade upp nagra tidningar till krdgarna, lite pa mafa sadir.

Ett nummer landade hos Anders Gunnarsson, Café Operas
skapare — och vykortet frin honom 6ppnade i ett slag alla d6rrar.

» Antligen en seriés nojestidning. Lycka till!” stod det

- Som att fa stadsnycklarna till Stockholm, sammanfattar Ajje
och kollar gronsaksforsiljningen i mobilen.

Efter tre ar i Malmo startade nu Ljungbergs och Marlows resa
med Nojesguiden pa allvar med start i Stockholm 1985. Snart f6ljde
editioner i Géteborg, Oslo, Képenhamn och senare i Helsingfors.
Forebilderna var utlindska tidningar som Esquire, Interview och
New York Magazine. Redaktionen holl till i en gammal fotoateljé pa
Soder och det kreativa klimatet har liknats vid Andy Warhol and The
Factory. Kvillstidningarna hakade pd med egna nojesbilagor - fast de
rynkade pa nisan at “gratistidningen”.

— Manga var ritt skeptiska 1 borjan till en tidning som var gratis.
Det kunde vil inte vara virt ngot, sa de, men de glémde att 90 procent
av annonsintikterna i USA kom frn gratismediet TV...

Hittills hade gratistidningar bara varit kopt reklam. Det nya med
Nojesguiden var kombinationen med god journalistik. Uttrycket
och det vassa spraket kom fran reklamvirlden men innehallet var
journalistiskt. Och med egna tidningsstill ute pa stan hade den sina
egna distributionskanaler.
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- Vi sket i malgruppstinket nir vi gjorde tidningen. Vi sig bara till
att den fanns pa samma stille som de unga och kopstarka — pa krogen
och i butikerna.

Embryot till konceptet hade Ajje hittat redan i Malmo dir en
kompis delade ut gymnasietidningen *Reflektion” i egna tidningsstall
pa skolorna. Sen finslipade han idén och bytte arena till nojeslivet.

Hans formaga att paketera foreteelser pa nya sitt tycks vara hans
stora begavning. Men vad som far de [jusblaa 6gonen att verkligen
lysa dr egentligen inte smarta affdrsidéer — utan det personliga
engagemanget, vare sig det giller journalistik eller ekologisk odling.

amma glod sag han hos det biodynamiska odlarparet Inge och

Marcel pa Marcello’s Farm utanfor Kristianstad dér han himtar

sina gronsaker. Ajje motte dem som affirskonsult till kocken
och eko-missiondren Maximilian Lundin, med bakgrund fran Arstiderna,
Gardarnas Butik och nu pa Ekodirekt.

- Jag forindrades verkligen nir jag triffade dem och sag hur de
odlar. Innan hade jag inte kunskap nog att sitta virde pa ekologiskt
odlat, tyckte mest att det var lite och dyrt. Men nu fick jag en helt
annan respekt, siger han och fragar retoriskt.

— Varfor dr det ok med 35 spann for en latte — men for mycket att
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EN KAFFE HOS ROSIE'S. AJJE LJUNGBERF(;’
HITTAR STANDIGT NYA LOSNINGAR. NAG
VECKOR SENARE HAR TORGSTANDET BYTT8
MOT ETT UTLAMNINGSSTALLE DAR KUNDERNA
KAN HAMTA SINA BESTALLNINGAR. ‘

betala femton kronor for ett kilo ekologiskt odlad 16k?

Det vill han dndra pd. Precis som han forindrade nojesjourna-

listiken pa 80-talet.

For visst gick det att gora en gratistidning om noje med stil och

tyngd. Och visst gar det att silja morétter innan de dr skdrdade. &

FAKTA H AJJES 5 BASTA KRING MOLLAN

CHINA GARDEN

Har ater man bra "dim sum”
om helgerna.
Méllevangstorget 5

EKO LIVS

Bra affar med ekologiska
livsmedel och spannande

kooperativkoncept.
Ronnebygatan 1

CAFE SIMRIS

Sympatisk personal i en tillatande
miljé med subkulturkénsla.
Simrishamnsgatan 3

KAFFEBAR

En hérna som myllrar av bilar och
méanniskor veckans alla dagar.
Kénns som man &r i East London!
Bra blandning av hipsters och
nysvenskar.

Ystadsgatan 9

MOLLANS 0ST

En butik med brett sortiment som
lockar manniskor fran hela stan till
Méllevangstorget.

Bergsgatan 32




