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This Must Be the
Place, en av Malmés
for ndvarande

tva food trucks, har
gjort succé.
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”Kruxet i de svenska kommunerna har varit att de trendiga
vagnarna ofta strider mot den lokala ordningsstadgan”

sill, boeuf bourguignon.. Snabbmat

behéver inte langre betyda skridpmat.
Typiskt f6r den nya gatumaten &r f& men
véllagade ritter. Ofta anvénds lokala rdvaror
efter &rstid och personlig stil och kreativitet
stér i fokus.

- Glém dyra restauranger. En del av den
bésta maten serveras direkt fr&n en husvagn,
kérra eller begagnad skapbil.

Det s&ger Richard Johnson, ledande brit-
tisk matjournalist som blivit en férgrunds-
gestalt for street food-rérelsen med sin bok
Street Food Revolution och priset British
Street Food Award som han instiftade redan
2009.

R ddbetssoppa med rékt ost, stekt inlagd

STREET FOOD BESKRIVS ofta som en grasrots-

rérelse i skuggan av den ekonomiska vérlds-
krisen. Ménniskor har mindre pengar att lag-
ga pé flotta restaurangbesdk, men vill andé
ata bra. I glappet mellan fine dining och
simpel snabbmat har den nya street food-
rérelsen uppstdtt. Den trendiga gatumaten
pa hjul erbjuder ofta nyskapande kvalitets-
mat lagad frdn grunden - fér ndgra tjugor.

Fér unga kockar och entreprendrer har
matvagnarna inneburit en méjlighet att eta-
blera sig utan de stora banklan och investe-
ringar som en traditionell restaurang inne-
béar. Trosklarna ar lagre. Nagra hundra tusen
- sedan 4r man p& banan.

En tydlig profil och sociala medier &r
grundférutsattningar. Brittiska The Mussle
Men har exempelvis skapat sig en profil med
fiskarklader fr&n 1800-talet och armbrytning
framfér vagnen som underhdllning. Andra
har varumérken férknippade med Bollywood
och Indien, Karibien och reggae, och s& vida-
re. Genom Twitter och Facebook hittar kun-
derna sina favoritvagnar.

Men léget féréndras snabbt. I USA och
Storbritannien har food trucks vuxit sig stort.
Numera skaffar &ven mé&nga etablerade mat-
entreprendrer en egen vagn, fér att stirka
sitt varumaérke. B&de i London och i de ame-
rikanska storstdderna bildas s& kallade "food
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courts”, dar flera vagnar slar sig ithop och
bildar gastronomiska kluster i olika stadsde-
lar. Det halls egna events och festivaler.

I Sverige &r suget efter street food stort. Alla
vill ha en vagn pé sin gata. Och har kommer
initiativet &ven uppifrdn. B&de politiker och
turistnéringen har insett potentialen med
att lansera den nordiska matkulturen i lattill-
ganglig trendférpackning p& gatan. Till och
med stjarnkocken Mathias Dahlgren sdgs
vara intresserad av att hdnga pé trenden.

Fortast har utvecklingen gatt i Stockholm.
Dar har bland annat Facebook-gruppen Stre-
et Food Stockholm - ett slags pétrycknings-
och inspirationsgrupp - lobbat fér att paver-
ka politiker och det hittills stelbenta svenska
regelverket. Under sommaren hélls ocksé
Street Food Manifest, en musikfest i Vita-
bergsparken i Stockholm, fér att trycka pa.

Kruxet i de svenska kommunerna har varit
att de trendiga vagnarna ofta strider mot den
lokala ordningsstadgan, och att de inte finns
pa kartan hos vare sig polis eller myndighe-
ter {8r livsmedelshantering och parkering.
Men i det alliansstyrda Stockholm fanns en
tydlig politisk vilja.

P4 férsommaren 2013 p&bdrjade Stock-
holms stad ett tvaarigt férsék med mobila
matvagnar. Lésningen blev en ny typ av par-
keringstillstdnd for att kringga det kr&ngliga
regelverket. Inledningsvis delade man ut 20
tillst&nd, men pé& senhdsten fullkomligt ex-
ploderade det. Utan att invanta utvardering-
en av de férsta tillstdnden blev det grént ljus
for ytterligare 8o. Nu finns alltsd majlighet
fér 100 food trucks i huvudstaden!

BARA UNDER ARETS sista veckor kom en hand-
full ansékningar in och i skrivande stund
finns ett 20-tal vagnar i olika delar av stan.

- Det &r klart att vi anda har regler. Det
krévs egen firma, F-skatt, ett godkant fordon
och livsmedelstillst&nd. Men hittills har vi
mest positiva erfarenheter. Vi har bara fatt
in en anmaélan. Nagra fasta naringsidkare har
hért av sig och en del har klagat pé buller,
men annars inget, siger Lisbeth Gunnarsson

pé trafikkontoret i Stockholm och den som
samordnar tillstdnden.

Hon har sjalv provat béde pulled pork och
boeuf bourguignon pa gatan.

- Jattegott!

FORSIKTIGT POSITIV AR instillningen i Mal-
mo, men i Géteborg verkar det dréja ett tag
innan négra food trucks parkerar p& kommu-
nal mark.

- Har ger vi inga tillstdnd utan avvaktar
hur det gar i Stockholm. Vagnarna féljer ju
inte regelverket och vi har nog &nd& med sto-
ra ombyggnadsplaner och spérvagnar och
allt, sdger Jan-Erik Ljungkvist, verksamhets-
ansvarig fér markupplételser pd Géteborgs
trafikkontor.

Och tillagger:

- Jag tog mig fér pannan néir jag hérde
om Stockholm. 100 tillstdnd! Nu blir det val
slagsmal mellan de fasta krégarna och alla
mobila matvagnar.

Hans kollega i Malmg, Thomas Ohlsson
pa gatukontorets upplatelseenhet, tycker att
det ar lite 16jligt med politiker som &ker ut-
omlands och vill ta med sig de senaste tren-
derna hem.

- Jag {6rstér att det &ar frackt i New York,
men hér i Malmé har vi faktiskt gott om loka-
ler. Vad &r det fér fel pd dem?

Och s8 berattar han om tidigare erfaren-
heter av matvagnar pa gator och torg: dalig
hygien och nedskrépning.

- Kiviks marknad &ret om, sammanfattar
han.

Men det hjélps inte. Aven i Malmé har po-
litikerna bérjat vakna och nu star street food
och food trucks hégt p& dagordningen. Kom-
munalrddet Karolina Skog (MP) har varit
drivande. Hon vill se en 16sning och tillstdnd
redan till sommaren.

- Jag tycker att det &r ett spdnnande sétt
att {érnya gatubilden. Malmé &r pa vég att bli
en intressant smakstad - och detta &r ett bra
sitt att féra ut gastronomin pé gatan. Install-
ningen har hittills varit gammalmodig och
rigid, tycker hon. @



MALMOS MASTERKOCK

STOR ELLER LAGOM? Pernilla Elmquist
sticker ut huvudet i luckan p8 sin vagn
som statt parkerad mellan Triangeln
och Pildammsparken i Malmé sedan
bérjan av november. Griffeltavlan an-
nonserar hjortburgare med syrlig vit-
kél och senapskram. I en gryta puttrar
alternativet potatis- och purjosoppa.

Hon har fétt en flygande start sedan
hon byggde om en gammal korvvagn.
Med hjalp av en vén som &r grafisk
formgivare fick hon till konceptet med
skyltar och flaggspel och redan pa
Malméfestivalen i augusti insdg hon
hégrevsklammornas potential.

Utover ett passionerat matintresse
kédnner madnga igen henne fr&n TV-pro-

Bt =

- (NORDICSTREETFO0D,

grammet Mdsterkocken fér nagra &r
sedan och hon &r en het matbloggare.
- Visst trodde jag att det skulle ga
bra, men det hér var ju dundersuccé!
Desto mer férvanad blev hon efter
festivalen, nar det blev vardag igen,
och hon tog kontakt med kommunen
fér att permanenta verksamheten.
- Jag moéttes av en tjurig policy. De
verkade inte fatta vad street food &r.
Men Pernilla hade tur. En matintres-
serad entreprendr erbjéd henne en bit
privat mark att stélla upp sin vagn pa
och pé det sittet har hon énd& kunnat
erbjuda Malméborna gatumat med
nordiskt stuk: Langkok, gés, musslor,
trumpetsvamp ...
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STJARNKROG PA HJUL

FOR NAGRA AR sedan blev Thomas Xa-
nazzi, som jobbat som kock pa bland
annat Grand Hétel, ledig. Han beslét sig
d& for att testa en gammal drém: street
food. Det gick s&dér, varfér han drog till
USA fér att studera fenomenet.

Vil hemma drog han tillsammans
med négra kolleger i gdng Curbside
Sthlm, som erbjuder snabbmat av hég
kvalitet till bra pris.

- Likheten med att jobba p& fin
restaurang ar att det handlar om bra
rdvaror. Skillnaden &r att det &r f-n sd
mycket trdngre i kdket, men det en ro-
lig utmaning, sédger han och skrattar.

Curbside var tidigt ute och en av de
f& food trucks som satsar pé att vara
ute sju dagar i veckan, lunch och mid-
dag - inklusive hemkérning med till-

HolF
- cHiPotll Burger
S SwISSpUger

NS =
Curbside , |

48 | AKTA MAT /@ NR1 2014

redning vid dérren - oavsett viderlek.

- Det funkar, siger Walter Carvjal,
som haller i féretagets marknadsfs-
ring. Var lilla kundlucka gér att vi kan
kéra dven nér det ar riktigt kallt. Och
doften av grillat drar hit kunder &ven
om det regnar.

- Dessutom har vi ett bra flow i de
sociala medierna som Facebook och
Instagram, och kunderna &r otroligt
entusiastiska, det ar verkligen skitkul,
sdger Thomas.

Storsaljaren ar pulled pork, men oli-
ka former av lyxiga burgare gar ocksé
hem hos kunderna.

Curbside har redan ett tiotal med-
arbetare och planerar att importera en
splitterny vagn frdn USA. Framgang-
en och trenden har bara bérjat ... @
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TN TEL KADBETOR G?ONKAL,
"" RCK-LKD HOW 3 BRITTISKE KOCKEN MATHIEU Williams och hans svenska

fru Hanna Pettersson képte férra &ret en begagnad fish &

PEWARGTS(REM € 75 chips-trailer och flyttade till Malmé. Deras koncept fér vag-

BRITT PA HJUL

nen This Must Be The Place &r storstadschict och pd menyn

finns exempelvis radjurstortilla, pulled pork och rédbetssop-

’
<[/ : pa med rékt getost.
l \ ,_LA ; Aven de blev fdrvanade &ver svarigheterna i Malmd, men
4 —_—_— [ T har 16st det genom att delta i olika tillfalliga sammanhang;
&) MED PICKJ-AD $WD o nu senast pa julmarknaden i centrala Malmé, men ocksd en
 ——— e svensk kulturnatt i Képenhamn och pé privata events. Men
n N ' e e ) nu behéver de snart en permanent 18sning.

- Att mat maste serveras inom fyra viggar &r gammalmo-
digt. Kommunen verkar mest vara radd att vi ska férfula de-
ras fina torg, siger Mathieu som jobbat som kock i London i

atta &r och har sett street food-rérelsen pa néra hall.

En gést tittar {8rbi och studerar intresserat menyn.
- Ett harligt alternativ till matléda eller en burgare, sdger

SKANSKA mmaﬁ ] BA han och bestdmmer sig fér tortillan med r&djur, picklad och
‘ gr rostad 16k, graddfil, réda vinbar och dill. @
—L' - . .'--' v——- — e l&— 2 e :

Kolla matvagnar pa nitet

e stockholmfoodtrucks.nu

DB‘ S&)‘P e thismustbetheplace.nu
A e facebook.com/nordicstreetfood
e britishstreetfood.co.uk/street-food-heroes
e britishstreetfood.co.uk/me

Starta egen food truck

o foodtrucks.se/startafoodtruck/

AKTA MAT 1® NR 1 2014 | 49




